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20-30 YIL SONRA
/TELEVIZYON
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Sosyal izolasyonda
cogumuz ekran basindaydik.
Haberlerle durumu anlamaya,

dizilerle gindemden

uzaklasmaya calistik.

Televizyon sektoru ne

durumda? Sagukli mi?

' _ Entiibe mi?

, Ikinci dalgaya hazir mi? -
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Ne hakkinda yazdigimdan habersiz, Pixar Kisa Filmler
Koleksiyonu 3'il izleyen kizlarimin kararsiz bir sekilde doniip
bana sorduklari soru: Anne 20-30 yil sonra televizyon kalir mi?

Dijital mi olacak her sey?



A LIK

Televizyon hakkindaki sorulara kesin ce-
vap vermek zor. Konu cok katmanli. Tek-
noloji, yayincilik, izleyici, platform yayin-
ciigl, dijitallesme, icerik, psikolojik etki,
sosyal yapl, kultur.. Her bir baslk analiz
edilmeden bu zorlayici sorulara, birakin
30 yil sonrasini, 1 yil sonrasl icin bile net
cevap vermek zor.

Televizyonu ben bir nevi hayat simiila-
tori olarak goruyorum. Risk almadan,
zorlanmadan, denemeden hikayelerde-
ki deneyime taniklik edilmesini

sagliyor. Cogu zaman prog-
ramdaki ya da dizideki
duygu durumunu izleyi-
ciye transfer ediyor. Bu
deneyimleri izleyici ema-
net alp degisen oranda

Ben televizyonu bir nevi hayat
simiilatorii olarak gorityorum. Risk
almadan, zorlanmadan, denemeden,
hikayelerdeki deneyime tanmiklik
edilmesini sagliyor.
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zaman eqrisi icerisinde kendi yasamina
aktaryor. Belleklerde arka planda cali-
san bir dusuncenin, duygunun gorunur
olmasina neden oluyor. TV'de Covid-19
belirtilerini izlerken arka planda yer alan
endise duygusu ve "Aa aynisi bende de
var, Covid-19 olmayayim sakin’ tepkisi
hepimize tanidik gelebilir.

Televizyon, yasamdan beslenerek top-
ladigr hikayelerin genis kitlelere ulasma-
sini sagliyor, ortak hafiza olusturuyor.




A LIK

Izlenen icerikler ve
Ortak Degerler

TRT ekraninin acilis ve kapanisinda Istiklal
Marsi ekrana geldiginde, evlerindeki TV
karsisinda buyuk cogunluk saygr durusun-
daydi. Buyukannem seyrettigi dizide sigara
icen birisini gordugunde burnunu kapatir
"Ufff icmeyin su mereti. Kokusu buraya ka-
dar geldi diye” soylenirdi. Gosterdigi fiziksel
tepki 0 kokuyu duyuyormuscasina ger-
cekti (Bir zamanlar sigara gorseli ekranda
serbestti. Adile Teyze, Uykudan Once ile
"benim adimi da soyler mi” diye heyecanla
bekleyen kuzucuklarinin hayatini derinden
etkiledi. Dora isimli ¢izgi film, yemek ye-
dikten sonra “delicious’ diyen, televizyon

Televizyon bize
onermelerde
bulunup, etkiliyor.
Ama ne kadar
etkileyecegi,
GEVEV P EY

iceriklerin ne kadar
yer acacagimiza
herkes kendisi
karar veriyor.
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ekranindaki goruntuyu parmaklaryla do-
kunup cevirecegini dustnen cocuklarin
hayatinda tekrarin giciini ortaya koydu.
Televizyondaki iceriklerin bir kismi annele-
rin akilli telefonuna entegre oldu. Uygula-
malar sayesinde pek cok icerik telefon ek-
ranlarina tasinip yasama dahil oldu.

Televizyon bize onermelerde bulunup,
etkiliyor. Ama ne kadar etkileyeceqi, ha-
yatimizda o iceriklerin ne kadar yer acaca-
gmiza herkes kendisi karar veriyor. OzgUr
Irade devreye giriyor. Mesajlardaki tonun
onerme, paylasim ya da manipulasyon
olup olmadigini zihin ayirt ediyor. Alt yapi-
si zihninde bulunmayan bir yola gitmiyor.
Sec¢imini ona gore yaplyor.




A LIK
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Televizyonun calisma prensiplerinde teknoloji, icerik Uretimi, homaojenlik, cihaz dagilimi,
kuresel oyuncular, Al, platformlar, dijital entelijansiya, gelir yapisl, demografi de yer aliyor.
Dinamikler toplumdan topluma degisiyor. Biz kuresel yayinciigi aklimizin bir kenarinda
tutalim, bizim ekranlarda pandemi zamaninda yasananlara odaklanalim.

Tarkiye'de Cihaz Tarkiye'de Medyaya
Kullaniminin Nifusa Orani Ka¢ Saat Ayriliyor?
(Ocak 2020) (Ocak 2020)

internet Kullanimi

.89 ' , Tsaat 29 dakika

Internet Kullanicilarinin online aktivitelerine
gore %93'U video izliyor.

Televizyon seyretme

@ ' . 3 saat 04 dakika

Veri Covid-19 sirasinda degisti.
Son arastirmalarda gore bu oran %23 artti.

Sosyal Medya
h 2 saat 5 1dakika

Streaming Platformlarda
Miizik Dinleme

.' ' lsaat 2]dakika

©

Televizyon

Cep Telefonu
Akilli Telefon
Desktop ve Laptop
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Oyun Konsolu

L o 58 dakika

Kaynak icin tiklayin Kaynak icin tiklayin
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A LIK

COVID-19'dan Once
Durum Neydi?

Televizyon sektoru gelir kaybettigi, izle-
yiclyi ekran onune cekmeye calisip plat-
form yayinciigyla mucadele ettigi bir du-
rumda yakalandi pandemiye. Bir suredir
ana akim medyaya duyulan bir ihtiyag
vardi. Ozetle sektdrin bir kismi yogun ba-
kimda bir kismi ise entube durumdayd.

Sevirci ise gelir dagiimindaki dusus, spor,
tiyatro, sinema, konser gibi etkinliklere
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ayirdigr butcesinin azligi, sosyal aktivite
alani olarak AVM'lerin adres olmasi ne-
deniyle vaktinin buyuk bir kismini ev ve
IS arasinda geciriyordu. Yine de istersek
bir seyler yapabiliriz ozgurlugune sahipti.
Covid-19 bu ozgurluk alanini enfekte etti.
Pandemi ilan edilmesiyle birlikte isyerleri
ve okullar kapandi.

Yaklasik 2,5-3 aylik sureyi sosyal izolas-
yonda geciren biz dunyallar icin en bu-
yuk secenek izlemek oldu.

Kusaklara Gore Pandemide Medya Tuketimi
(ABD ve Ingilterede 4000 Internet Kullanicisinin

Katiimiyla Yapilan Arastirma)

ZKusagi MilenyumKusagi X Kusagi Boomer

(16-23 yas) (24-37 yas) (38-06 yas) (07-64 yas)
TV %24 %39 %49 %42
Online Video 7/ TV %51 %44 %39 %11
Streaming %38 %41 %38 %21
Video Oyunlari %31 %31 %19 %10
Podcast %11 %20 %10 %4
Kitap %18 %20 %21 %13

Kaynak i¢in tiklayin
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Hikayeler lyi Gelir, lyilestirir

Pandemi sureciyle birlikte izleme alis-
kanliklar ve hikayelere olan baglilikta
degisim oldu mu? Hem evet; hem hayrr.

Defalarca program tekrarlarinin ekrana
geldigi, ayni sesin yukseldigi, reyting
garantisiicin ton farkiyla birbirinden ayri-
lan benzer karakterlerin rol aldig diziler,
yuzlerce benzer icerigin aktigi yayincilik.
Hayir. Etkili degil ve izlenmek istenmiyor.
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Sorumuzun evet olan bolumu izlemek
istegimiz ve hikayelere olan ihtiyacimi-
zin sabit kalmasinda sakl.

Hikayeleri seviyoruz. Bireyselligi toplum-
sal yapiyla birlestiren, kolektif zihinde
calisan onemli bir unsur. Tehlike canlari
caldigl zaman ya hikaye anlatmak icin
kollarr siviyoruz ya da anlatilana dikkat
kesiliyoruz. Korkumuzu yatistiryoruz.

Yasadigimiz zorluk ne kadar agirsa ger-
cekligimizden o kadar uzaklasmak isti-
yoruz. Televizyon karsisinda kaybolup;
baska hikayelere yolculuk etmek, bir
sure uzaklasip sonra kendi dunyamiza
geri donmek istiyoruz. Hikayelerin iyi-
lestirici gucune siginiyoruz.

Tehlike canlari caldig:
zaman ya hikaye anlatmak
icin kollari siviyoruz ya
da anlatilana dikkat
kesiliyoruz. Korkumuzu
yatistiriyoruz.



A LIK

Hadi itiraf edelim. Kacimiz 5 bolum Dark
arka arkaya seyredip gunun ik isikla-
rnda kanepeden dogrulup uyumaya
gitmedi. Birkac¢ saatlik uykudan sonra
isyerindeki arkadasina Dark'l izledin mi
diye sorup bag kurmaya calismadi? Ya
da Ask-1 Memnu'nun tekrarini seyreder-
ken kendisini yakalamadi.

Son verilere gore pandemi doneminde
pek cogumuz. Avrupa'daki 2011 yilindan
beri en yuksek TV izleme orani orani
2020'de. Turkiye'de bu surecte televiz-
yon izleme suresi %23 yukseldi(1) 377
dakika ( 6 saat 17 dakika) (2) oldu. Tek
televizyon bazi evlere yetmedi. Ikinci,
ucuncu televizyon cihazlarr satin alind.

Hadi itiraf edelim. Kacimiz
5 boliim Dark arka arkaya
seyredip giiniin ilk isiklarinda
kanepeden dogrulup uyumaya
gitmedi. Birkac saatlik uykudan
sonra isyerindeki arkadasina
Dark’i izledin mi diye sorup bag
kurmaya calismadi? Ya da Ask-1
Memnu’nun tekrarini seyrederken
kendisini yakalamadi.
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Televizyon satislar %9 arttl. (3) Bu artisa
ragmen iceriklerde sorun vardi. Pande-
mi etkisiyle yeniicerik uretimi cok azaldl.
Televizyon programcilar, dizi yapimci-
lari, yonetmenler, oyuncular, tum icerik
ureticileri cep telefonlar, adaptasyon
gucleri ve icerik Uretme kabiliyetleriyle
sosyal izolasyondaydi. Evden nasil cali-
siriz arayislari baslad.




A LIK

Surecin ilk doneminde gunduz kusagin-
daki canli yayinlar durdu. Dizi setlerinde
cekimler ertelendi. Stoktaki bolumler
yayinlandi. Onlar bitince tekrar bolumler
ekrana geldi. Ekranlarda sadece haber
bultenleri, haber tartisma programlari, 4
dizi ve yarisma programi yeni bolumle-
riyle yayindaydi.

Farklilk isteyenler pandemi donemine
kadar aylik odeme nedeniyle uzak dur-
duklarn platform yayinciigina uye oldu.
Eski uyelerin bir kismi da geri dondu.
Sadece Netflix kuresel olarak 182,9 mil-
yon aboneye ulasarak rekor artis sagladi.

9
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2020nin itk ceyreginde uyelik artis oran
7%22,8 oldu. 2019 yilindaki lansmanindan
itibaren bir ay icerisinde 24 milyon abo-
nesi olan Disney+, 2 yil sonrasl icin ongor-
dugu uyelik artisini pandemide yakalad.
Baz Ulkelerde Neflix'i gectil4) Sektorde
yeni olanlar Quibi gibi adini daha hizli
duyurdu. Bu rakamlar cok kisa surede
degisebiliyor. Karsimizda cok disli, guc-
I bir degjisken var. Sikinti. Insan dogas|
geregi kisa stirede sikiliyor. icerikten, ara-
digl icerigin ne oldugunu bilmemekten
ve yayincinin onu kesfedememesinden,
teknolojiden cok kisa surede sikilabiliyor.
IzZleme aliskanliklarina bunu yansitiyor.



A LIK

Sosyal Izolasyonda
Neler Izledik?

Komedi, mizah unsuru iceren yapimlar,
dramalar ve haberleri izledik. Zorlu du-
rumlar karsisinda bizden donaniml olan
psikoterapistlerin - secimleri  bizimkilerle
benzer. Amerika'da pandeminin basladigi
dénemde yapilan psikoterapistlerin film
ve TV tercihleri arastirmasina gore kati-
mcilar stres zamanlarinda televizyon ve
film izlemeyi tercih etti. Katiimcilar ne iz-
lediniz sorusuna %57 komedi, %43 drama
7635 oraninda haberler cevabini verdi(s)
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Pandemi doneminde televizyon sey-
rederken onceligimiz mutlu ve normal
zamanlar hatirlamak, yasanan durumu
katlanabilir kilmak, kafa dagitmakti. Ne
izleyecegiz arayisinda bireysel secimle-
rimiz kadar aile fertlerinin istekleri, iceri-
gin popullerligi ve demografik faktorler
etkili oldu. Televizyon izlerken icerik ka-
dar izledigin ortam ve bulundugun sos-
yal grup da belirleyici. "Bu kalsin; bunu
izleyelim” denildigi zaman ayni ortami
paylastigimiz kisiye ya direniyoruz ya da
kabul edip kumandayi veriyoruz.

Psikyart Victor Frankl
Toplama Kampi Gunluklerinden (6)

10
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HABERLER HABERLER....

Televizyonda bir degisim de haberlerde
yasandi. Covid-19 etkisiyle haber izle-
me oranlarinin neden yukselise gecti-
gine dair baglanti Marslow piramidinde
yer aliyor. Artan guven ihtiyaci, hayatta
kalma ve kendini koruma istegi, hasta-
liktan uzak durmak oncelikli hedefti. Bu
durum cogumuzu haberlere yonlendir-
di. Haber bultenleri ve haber kanallari
izleme orani artti.

Yaklaslik bes yildir gundemi takip etme
ve tarafsizlik sinavindaki notu tartisilan
prime-time kanallarin haber bultenleri
ve haber kanallarinin cogu, izleyicisinin
bir bolumunu zaten sosyal medyaya
kaptirmisti. Bultenlerin yayin akis-
larinin birbirine benzemesi, edi-
toryal yaklasimdaki perspektif
de seyirci kaybi nedenlerinin
arasindayd. Televizyonu

/ KISIM-4

izleyici koltuktan kalkmadan
haber merkezindeki editorlerin
yeni is arkadasina doniistii. Ciinkii
haber masasinda calisanlarin
aklindaki “izleyici ne der”
sorusunun cevabi oradaydi.

Ilk basta kelle paca iyi gelir, Turk genle-
rinde etkili degil, Covid-19 biyolojik silah
mi gibi icerikler televizyona yansidi. Se-
yirci bilgi (information) talebinde bulu-
nunca eglence (entertainment) kismi,
yani bu tarz basliklar askiya alindi.

Salgin etkisiyle dijital dunyadaki bilgi kirlili-
ginden yorulan izleyici teyit edilmis, gercek
haber ihtiyac icin kurumsal yapisina gu-
vendigi televizyon kanallarinin haber-
lerini tercih etmeye basladl. Izleyici
ihtiyatll davrandi. Sosyal medya
mesajlanni TV haberleriyle ya

canlandirmak icin care da tam tersi TV haberlerini
infotainment kavra- _Sosyal medya icerikleriyle
minda arandi. karsilastirild,

AiT OLMA VE SEVGI iHTiYACI
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Pandemi bilimsel yayinciiga duyulan
ihtiyaci artirdi. Saglik Bakani Fahrettin
Kocahin gece vyarisina dogru olsa bile
beklenen canli yayinlar, bilim kurulu
uyelerinin guvenilirligi, uzman goruslersi
televizyon haberlerinin izlenme oraninin
yukselmesini saglad.

Ekranda haber sunarken, bir eli promp-
terda, bir eli cep telefonunda olan an-
chormanler, izleyicileri hem TV hem de
akilli telefon ekraninda tutmaya
calisti. Haberler hastag'lerler-
le bulustu. izleyici koltuktan
kalkmadan haber merke-
zindeki editorlerin yeni is
arkadasina donustu. Cunku
haber masasinda calisanla-
rn aklindaki “izleyici ne der’
sorusunun cevabl oraday-
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di. Haber kanallarinda ise canli yayinda
uzun saatler suren ve genellikle 6-8 ki-
sinin konustugu programlar vardi. Ayni
konuklarin ayni gunun farkli saatlerinde
farkll TV kanallarinda olmasi doygunluk
hissi yarattl. Alaninda uzman olan isim-
ler de bu durumdan etkilendi. En ufak
gelismede hemen baglanti kurularak
yorum yapilmasi taleplerinden rahat-
sizlk duydu. Konulari ayakustu ele al-
mamak, sosyal medyada elestirilere
maruz kalmamak, moderasyon-
daki eksiklikler, "her konuda
uzman' konuklarla ayni kad-
rajda yer almamak gibi ne-
denlerle ekranlardan uzak
durdular. Bu durum igerigin
kalitesini  etkiledi. Yillardan
beri ara ara baslayan tartis-
may! alevlendird.

e
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I'E YA\
OGRETIR MI?

OGRETMEK
GOREVI MI?

Televizyonun haber verme gorevinin
yaninda, gorevleri listesinde ogretici ol-
masl da vardi. Son 10 yilda “Televizyon
ogretmez, eglendirir’ tezi dogru sayild.
Oncelikle sosyal izolasyonu yayginlastir-
mak, onlemleri anlatmak icin televizyon,
ogretme ozelligiyle gorev basindayd.
Televizyonun gorevleri listesindeki sira-
lama bizlerin ihtiyacina gore degisti. Bu
ihtiyaclarn dogru okuyanlar iyi televiz-
yonculardi. Televizyonun sosyal hayati-
mizda yerini masada onlar korudu.

1970l yillarda Amerikall arastirmaci Ful-
ler'in; "Artik ebeveyinler Uclesti; anne,
baba ve televizyon' (7) ifadesi 2020 yilin-
da da gecerliligini korudu. Aile genisle-
di. Yeni uyeler cep telefonlarr ve bilgisa-

13

1970’li yillarda Amerikali
arastirmaci Fuller’in; “Artik
ebeveyinler liclesti; anne, baba ve
televizyon” ifadesi 2020 yilinda da
gecerliligini korudu.

yarlar oldu. Okullar Covid-19 nedeniyle
eqgitime ara verince hepsi birlikte ¢cozum
ortagina donustu.

Online egitime ulasamayan ogrencilerin
egitime devam etmesini amaciyla EBA
yayinlar basladl. Ders iceriklerinin bazi-
lar, kullanilan gorseller tartisma  yarattl.
Ogretmenler sosyal medyada elestirilerle
karsi karslya kaldi. Yine de projenin hakkini
teslim etmek lazm.
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Kisa surede tum sinflardaki ilkokul, or-
taokul ve lise ogrencileri icin ders icerigi
uretildi. Z kusagr mecburiyetten olsa da
arasina mesafe koydugu televizyonun
karsisina gecti.

Bu sirada genclerin bir gozu de kuresel
yayinlardaydi. Coldplay'in solisti Chris
Martin'in evinden verdigi Instagram kon-
seri ses getirdi. Asil ilgiyi Lady Gaganin
onculugunde Global Citizen ve Dunya
Saglk Orgutinin dizenledigi yardm
konseri One World: Together At Home

14
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topladi. Muzik ve eglence sektorunun
sampiyonlar ligi bulusmasi sayilacak et-
kinlik 8 saat surdu. Bu yayinin 2 saati 26
farkll yayin sebekesi tarafindan payla-
sildi. 21 milyon kisiye ulasti. TV kanallarr,
platformlar, Youtube ortak yayina gecg-
ti. Farkli bir etkinlikle yarm saat icin bile
olsa Andrea Bocelli ruzgari esti.

Turkiye'de televizyon ve Youtube Uze-
rinden ortak yayinlarin uzaginda kalma-
di. Covid-19 donemi konser yayinlarinin
ilki 7 Tepeden 7 Kitaya konseriydi. Onu
takip eden etkinlikler TV ekranlarindan
ve Youtube'dan canli yayinladi. Bu ya-
yinlar maalesef internette istenilen izle-
yici sayisina ulasamadi,

Neyse ki dikkatler Instagram canli ya-
yininda 3 milyon izleyiciye ulasip dunya
rekoru kiran Survivor yarismacilarl ve
Acun llicalinin ustundeydi.



A LIK

Dijitallesmenin yayincilikla tanisma ev-
resinin bittigi Covid-19 surecinde ilan
edildi. Temel ozelligi gorsellik olan farkl
yayin mecralari ortak yayinda birlesme-
yi ve kuresel oyucularda bunun gucunu
hissetti.

Pandemi tum sureci hizlandirdl. Televiz-
yonun yillarca hazirladigr zemin sayesin-
de hizla gelisen dijital dunya, yayincilik
kokenini hatirladi. Dijital taraf icerikte ka-
litenin artmasi gerektigini fark etti. Yayin-
cllar ise daha hizli ve pratik ¢cozumlerle
icerik Uretmek gerektigini. Akilli telefon-
larla ulusal kanallara yayin yapilmaya

15

/ KISIM-4

baslandi. NBC kanalinin buyuk produk-
siyonu, kuresel izleyiciye sahip progra-
mi The Tonight Show with Jimmy Fallon
format degistirdi. Jimmy Fallon, artik cep
telefonuyla karsisinda duran esinin ce-
kimleri sayesinde ekrandaydi. Programin
grafikleri ve jenerigindeki imza ise kucuk
kizlarinindi. Buyuk produksiyonlu bir sov
programi icin buyuk risk alindi. Donu-
sumde domino etkisi yapti. Diger icerik-
cilere cesaret verdi. Bu durum muhte-
melen pandemi bittikten sonra devam
etmeyecek. Buyuk produksiyonlar hep
Istenecek. Ama bu cozum en azindan
pandemi donemini iyi idare etti.




A LIK
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Bizim ekranlarimizda talkshow formati cok

yok. Sinirli sayidaki sov programi arasinda ilk
akla gelen ise Okan Bayiilgen. Pandemide
Bayiilgen'de canli yayin program formatini
degistirdi. Stiidyoda kitap okudu. Giizel de oldu.

|......................................

Bir de eski Beyaz Show arsivden cikti.

Eski yayinlan takip izleyen kusak “vay ne
glinlermis”, “nasil espiriler yapiliyormus”
dedi. O giinleri yad etti. Gen¢ jenerasyondan
bazilan Beyaz'l ilk kez izledi. Bir kisminin
gozleri bu siirecte instagram talkshow'u
Miicbir Sebepler'deydi. Bartu Kiiciikcaglayan
ve Meliksah Altuntas'in yayinlan 85 bin
izleyiciye kadar ulasti. Taze format ve yeni ses
6zleyenleri yakaladu.

[ ]
NP0 0000000000000 0000000000000000000°

0000 000000000000000000000000000004;
Y

Kanallarin giindiiz kusaginda aradan sonra
yemek yarismalari, moda programlari k
yayinlanmaya basladi. Aksamlari bir de w
yarisma programlari vardi. “Kim Milyoner
Olmak ister?” ekranda sosyal izolasyona girdi.
Tek sunucu ve yarismaciyla stiidyoda seyircisiz
cekildi Bir diger yarisma formati ise Survivor'di.
“Hadi Yasin, Nisa'ya ne oldu? Ah su Berkan'in
enerjisi” derken program reyting siralamasinda
ilk siralara yerlesti. Bu basarida ekranlarda taze icerik olmamasi etkili oldu. izleyici
acisindan ise kaygiya, endiseye mola verip, dikkatin dagilmasini saglayan bir
formatti. Giindemden uzaklastirdi. Haberler ne kadar koétii, durum ne kadar uzunsa
giindemden uzaklasma ihtiyaci o kadar fazla oldu. Maalesef gidilecek en uzak
mesafe evdeki TV ekrani olan bizlerin tercihi diziler ve filmler oldu.
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Eskiye Ragbet..
Mecburi Istikamet....

Dizi setleri durunca yayin akislar ye-
niden gozden gecirildi. Eskiye ragbet
oldu. Spor yayinlari bile tekrar edildi.
1096 yilindaki futbol maclari, eski olim-
piyatlar ekrana geldi. Tekrar yayinlarda
acik ara birincilik dizilerdeydi. Eski dizi-
lere olan ragbet maalesef bu icerikleri
uretenlerin hayatina yansimadi. Ekipler
tekrar yayinlardan telif ucreti alamadi.
Haftallk ucretle calisan yapim ekipleri
sosyal izolasyonda ne yapacagini kara
kara dusunmeye basladl. Yurtdisindaki
gibi zoom uzerinden, akilli telefonlarla
cekilen diziler hayatimiza girdi. Normal-
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de 60-70 kisinin calistigr ekipler ve set-
ler kalmadi. Dizilerdeki oyuncular cep
telefonlariyla kendi cekimlerini yapti.
Gulse Birsel'in Jet Sosyete ve Birol Gu-
ven'in Evde Kal dizileri ekranlara gelen
ilk calismalar oldu. Ev yapimi bu iki di-
zinin sit-com olmasi, iceriklerin cep te-
lefonlarn ve uygulamalarla cekilmesini
mumkun kildi. Ev yapimi produksiyon-
lardan birisi de Erkan Kolcak Kosten-
dil'in internet dizisi Pes Artik oldu.

Youtube Mini Channel'da diziyi itk gun-
de 100.000 den fazla kisi goruntuledi.
Bu denemeler sektorde kalici olamaya-
cak. Fakat yeni hikayelerine butce kisi-
tina takilmadan uretilmesini saglayacak.
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Platform yayinciligy, izleme aliskanligi, dagitim ve tiretim siirecleri, icerikleri ile tiim
sektor bir daha asla eskisi gibi olmayacak sekilde degisti. Fakat verilere baktigimizda
izleyici televizyon kanallarindan tiimiiyle vazgecmedi. Platform secenekleriyle TV
kanal yayinciligmni birlestirerek kendi secim yelpazesine adapte etti.

Produksiyondaki iyi fikir iyi produksiyon
- kotu fikir iyi produksiyon - iyi fikir kotu
produksiyon kurall bu anlamda yine
devrede olacak.

Bir yandan da sektor, pandemi etkisi
azalinca baslayacak cekimler icin du-
zenlemelere qitti. Sterilizasyon sartlari ve
yeni normalde ¢cekim kurallar belirlendi.
Onlemler alindi. Haziran basi gibi bu ku-
rallara uyarak cekimi yarim kalan ekipler
motor dedi. Dizi sektorunde pandemi
oncesinde yaygin olan bolum basi uc-
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ret almak, kadrolarin surekli yer degistir-
mesi, calisma sartlarindaki standartlarin
yapim sirketlerine gore degismesi du-
rumu cok zorlastirdi. Odeme alamayan
calisanlar sosyal medyadan sesini du-
yurmaya calisti. Parmakla gosterilecek
kadar az yapim sirketi setler durdugunda
Odeme yapmaya devam etti. Bu zor du-
rumda Netflix Turkiye'deki dizi sektorune
destek icin 4 milyon TL 'lik butce ayirdi.
IKSV ve Sinema TV Sendikasinin deste-
gi ile Netflix sektor calisanlarina maddi
destek vererek ulasti.
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Covid-19'dan Sonra Ne Olacak?

Covid-19 donemindeki verileri dogru oku-
dugumuzda tablo aslinda net. Hikayeler,
icerik vazgecilmez. En iyi icerigi ekrana ta-
siyan, hayati iyi analiz edip yaraticilikla ek-
rana taslyan daima bir adim onde olacak.

2020 yilinda maliyetleri idare etmek ana
hedef olarak gorunuyor. Reklam gelir-
lerindeki artis surecin nasil isleyecegini
belirleyecek en onemli faktor olacak.
Ne izleyecegimizi ekonomik gelismeler
belirleyecek. Bu kadar buyuk degisiklik-
le basa cikmak icin dijital teknoloji, iyi in-
san kaynagiyla birlestirilecek. Degisim,
genel produksiyon yapisini buyuk an-
lamda etkilemeyecek. Yine de karsimi-
za unlu isimlerin yer aldigi akilli telefon
ve mobil uygulamalarla ¢cekilen ev yapi-
mi produksiyonlar ¢ikacak.

Sektor icin dogru isin dogru isimle-
re emanet edilmesinin onemi artacak.
Hadi biraz daha hayal kuralim. Eglence
dozu yukselirken, bilimsel temelli yayin-
cilik da gelisecek.
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2021de sure¢ biterse ekrana gelecek
Dunya Kupasi, Avrupa Futbol Sampiyo-
nasl, Olimpiyatlar, Emmy, Oscar torenle-
ri gibi buyuk yapimlar rekor izleyici top-
layacak. Bu durum reklam gelirlerine de
yanslyacak.

Covid-19 televizyon sektorune sorunlari
hakkinda konusmayi, risk almayi ve ce-
sareti getirse buyuk basari. Bir de sektor
medya ne uretir sorusunu belli araliklar-
la kendisine sormaya baslamali. “Tele-
vizyonlar 20-30 yil sonra var olur mu?”
sorusunun cevabi bu soruda sakli,

Seyirci dijital diinya ile TV kanallan
arasinda bir koprit kuracak. Daha
kaliteli icerik isteginin sektorii
doniistiiren en bityiik giic oldugunu
hissettirecek. Kimi zaman sikilacak.
Kimi zaman biiyiilenecek. Teknolojik
degisime ayak uydururken icerikte
daha fazla secici olacak. Pandemide
internette en cok vakti video izlemeye
ayirdi, sektor de mesaji aldi. Seyirci de
secimlerinin degerini anladi.
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Streaming  yayinciiginda Netflix degi-
simin onemli bir aktoru olmaya devam
edecek. Fakat diger oyuncularin uyelik
artisiyla zirvede artik tek basina olmaya-
cak. Disney+ ve izleme orani artan plat-
formlarla rekabet baslayacak. Bu rekabet
Ise neyi nereden izleyecegini sasiran, tek
dizi izlemek icin birden

fazla platforma uyelik

yaptiranlart bir sure sonra

bakalim nasil etkileyecek?

Platform yayincilkta ku-

resel olcek icin ongoruler

bu olsa da Turkiye'de ze-

min her an degisebilir. Sure-
ci politikadan bagimsiz degerlendirirsek
platform yayinciiginin sektordeki Uretim
hacmine ve izleyiciye katkisi fazla. Bu top-
raklarin hikayesini tum dunyaya anlatma
firsatl kacinlmayacak kadar kiymetli. Pro-
duksiyonda standartlarinin yukselmesini
sagliyor. Bir de tabii ne izleyecegine karar
verme, secme hakkina sahip yetiskinlerin
secme ozgurluklerini unutmamak gereki-
yor. Sonucta izlediklerimiz kendi secimle-
rimiz. Herkesin hikayesini anlatma ve ifade
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hakki bizleri daha guclu kiliyor. Salginlarin
her anlamda dunyay! etkiledigi kesin.
Tarih boyunca yasanan salginlar buyuk
degisimlerle es zamanli gerceklesiyor.
Pandemilerin baslangicindan ¢ok az on-
cesine zamanda yolculuk yapildiginda
ise degisim arayislarinin aslinda coktan

basladig gozleniyor.
Yeni ekonomik sistem
arayislar,  dijitallesme

sureci, egitim model-
lerinde yenilik ihtiyaci,
dunya siyasetinde de-
gisimi kisacasi dunyada

yenilenmesini  istedigimiz
her seye dair arayislar iki u¢ yildir daha
cok dile getiriliyor. Degisimin gercekles-
tirilmesi ise Covidigdan bekleniyor. Bu
anlamda Covid-19a biraz fazla anlam
yukleniyor. Evet durum ¢ok buyuk, eko-
nomiyi, hayatlarn cok etkiledi. Fakat bu
etki iki t¢ yildir var olan arayislari tetikledi.
Yasanan durumdan bagimsiz gelismed.
Ayni televizyon sektorundeki yenilik ara-
yislarinin basladigr ama bir turlu uygula-
maya baslanmadigi gibi.

Covid-19, televizyon sektoériine sorunlari hakkinda konusmayi,
risk almayi ve cesareti getirse bile bu bluyuk bir basari olur.
Bir de sektor medya ne uretir sorusunu belli araliklarla kendisine

sormaya baslamal..

sorusunun cevabi bu soruda sakli.

20



A LIK

BAU iletisim Fakuiltesi Yapimci-Yonetmen

izmir' de dogdu. istanbul Universitesi iletisim
Fakultesinden mezun oldu. Yuksek Lisansini
Bahcesehir Universitesi iletisim Fakiiltesinde
tamamladi. Televizyon sektorunde 25 yildir
icerik tasarimcisi, editér, metin yazari, yapimcli
ve yonetmen cesitli pozisyonlarinda calisti.

ATV Haber merkezinde, Siyaset Meydani,
Bamteli, GUneri Civaoglu'nun hazirlayip
sundugu Kirmizi Dosya gibi yapimlarda gorev
aldi. Kanal D'de program departmaninda ve
CNN Turk haber merkezinde calisti. CNN
Turk'te Editor, Simdi Reklamlar, Atif Hoca'nin
Not Defteri gibi programlarin yapimciligini ve
yoénetmenligini Ustlendi.

KAYNAKLAR
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Nazim Hikmet Belgeseli, Dogunun Dogrusu,
Suleyman Demirel 12 Eylul't Anlatiyor
belgesellerinde ¢alisti. SUmerbankllar Bir
Okudular Bin Dokudular kitap ve belgesel
projesinin yazarligini ve yonetmenligini
gerceklestirdi.

1- https./”7www.cnnturk.com/turkiye/koronavirus-etkisiyle-televizyon-izleme-orani-

yuzde-23-artti

2-Televizyon Tavan Yapti- Sina Kologlu- Milliyet Gazetesi- 23.03.2020

3- https.//www.milliyet.com.tr/ekonomi/korona-gunlerinde-tv-satislari-patladi-6194829
4- Covid Impact on the Media Industry- Pierre Nicholas Schumab- 4 Mayis 2020

5- Pyschotearpists Prefences for TV and Movies During Earlt Stages of the Covid 19
PAndemic- Barry A.Faber- Daisy ORt- Gus Mayapous- J Cin Psychol- 2020- Wiley

6- Pyschotearpists Prefences for TV and Movies During Earlt Stages of the Covid 19
PAndemic- Barry A.Faber- Daisy ORt- Gus Mayapous- J Cin Psychol- 2020- Wiley
7- Kitle iletisim Araclar Medya Medyanin Birey ve Toplumsal Yapiya Etkileri- Dr. Orhan Alav
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Hikayenin sonu
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Artik hepimizin elinde akilli telefonlar; surekli verilerin glvenilirligini bu haberler tzerinden
“cekip" duruyoruz. Herkes fotografci olduy; sorguluyoruz. Cunku bu birbirine benzer haber
Instagram'da ve Facebook'ta koydugumuz icerikleri bir, 0¢, bes, on derken pandemi
storyler hepimizin birer “hikaye anlaticisi” hafizamizda birlesip neredeyse tek bir “dogru”
oldugunun ispati degil mi? Kimi zaman yaratiyor. Diger taraftan, bilgi kirliligi elbette cok
gunu bese, ona bélup hikayemize eklemeler kisa bir stre icerisinde buttn kétultklerin anasi
yapiyoruz, kimi zaman da bir kurgu uzmani gibi olabiliyor.
davranip, gunu yani hikayeyi nasil bitirecegimizi Cin, Filistin, Hindistan, iran, Brezilya, ABD
hesap ederek planli calisiyoruz. GUn sonu basta olmak tzere farkli Ulkelerin toplumsal
raporu bile aliyoruz hikayelerimizde. ve siyasi iklimleri kapsaminda yurttas

Gazetecilik de yapiyoruz
yillardir. “Ben de oradaydim,”
dememize gerek bile yok; bir
fotograf veya video paylasmamiz
yeterli. Hatta kullandigimiz
gorselleri gulcemalimizle veya
sesimizle de destekliyoruz, ki
gorenler tereddutsuz inansin.
Bu basit gazetecilik halinin bir
ust noktasi yurttas gazeteciligi.
Yurttas gazeteciligi, son yillarda

gazeteciligin anlatildigr Yurttas
Gazetecilik: Kuresel Perspektifler,
dunyada hizla yayilan bu yeni
gazetecilik anlayisini; insan haklari, iklim
degisikligi, cocuk haklari, secim krizleri
gibi 6rnek vakalarla anlatan yirmi bir
makaleden olusuyor. Medya ve iletisim
alanindan iki akademisyenin, Stuart
Allan ve Einar Thorsen'in editérlugunde
hazirlanmis bu derlemede, ana akim
medyanin tek tiplestigi ve ekonomik

Ulkemizde Otekilerin Postasi, 140 krizlerle dontsmeye zorlandigi
Journos'ta érneklerini gérdugimuz, bir ortamda yurttas gazeteciligin
ozellikle toplumsal kriz zamanlarinda Twitter organizasyonu, farkli kriz dénemlerindeki rold,
gibi sosyal medya mecralari Uzerinden getirdigi arti degerler ve olumsuz taraflari
aninda haber almamizi saglayan bir anlayis. detaylica kavramsallastirilarak anlatiliyor. Kafka
Aslina bakilirsa yurttas gazeteciligi, pandemi Kitap'tan cikan kitabin cevirisini ilkay Sevgi
déneminde de énemini yitirmedi; Twitter'da Temizalp yapmis.

Tarkiye'den ve diinyadan pek ¢ok tip uzmanini Dlnya bir kargasalar Ulkesi ancak bu Ulkeyi
takip ediyoruz, hastanelerden haber veriyoruz, yasanir kilmak da bizim elimizde..
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Normal olan, bos kalinca bir seyler okumak
Bazi anlarda da en énemli ihtiyac dogru bilgiyi okumak
Okumak normal ama, siradan olmamali
Anlik ortaya cikan bilgi ihtiyacini normal bir sekilde karsilamak istedik
Bilgi vermek disinda tek derdimiz var, normal olmak, normallesebilmek.
Siradanlasan anormallikleri anlatabilmek.
Normal derken ne kastettigimizi asagida kisaca ézetlemeye calistik ancak,
daha da kisas, ideolojik korluk barindirmayan demek yeterli
Bu anlik bu kadar.

Su anda neye ihtiyac varsa ona cevap verdigi/verecedi icin..
Anin ihtiyaci olan bilgileri icerdigi icin..
O anlik ruh halimizin yansimasi..
veya o anlik tepkimiz..

Normal olanin, olmasi gerekenin eksikligini cektigimiz icin..
Popdiler olan normal olandan uzaklastigr icin...
Popdiler olana dair konusulanlar normal olmaktan ciktigr icin...
Moda, trend kelimelerinin tarif ettigi seyler normallikten cok uzaklastigi icin...
Siradanlasan anormallikleri fark etmek gerektigi icin..
Marjinallik normal sanilmaya basladigr icin...

Normal olanlar, kendini marjinal sanmaya basladigi icin..
Normal olanlar sesini kesip konusmadigi icin..
Marjinaller konusup normallestigi icin..

Anormalin normallesmesini anlatabilmek icin...
Anormalligin siradanlasmasi normal olmadigi icin..
Ideolajik kérleri okumaktan sikildigimiz icin..
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